
Анализ поисковых запросов и сбор семантического 
ядра
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Семантическое ядро - это полный перечень поисковых запросов, которые 

описывают вид деятельности, товары, услуги и тематику сайта.

Семантическое ядро учитывает желания и интересы пользователей  

соответствует достижению бизнес-целей проекта.

Полное семантическое ядро позволяет максимально охватить тематику. 
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Основная цель сбора СЯ - определить интересы пользователя, чтобы 

предоставить ему максимально релевантный ответ.
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Ориентируемся на целевую аудиторию

Именно ЦА задает поисковые запросы поэтому важно понимать:

● продукт

● базовую потребность

● сегменты аудитории

● интересы аудитории

● пути движения ЦА по сайту

● посадочные страницы для конверсий
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При работе с семантикой всегда помните

● Что продаете?

● Кому?

● Зачем ему это?

● Почему должен купить у вас?
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Типы поисковых запросов

Традиционная (общая) разбивка

● Навигационные
● Информационные
● Транзакционные
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Типы поисковых запросов
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SEO классификация запросов

● коммерческий / информационный

● сезонный / не сезонный

● геозависимый / геонезависимый

● частотность (ВЧ / СЧ / НЧ / ультра НЧ)

● конкурентность (ВК / СК / НК)
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Геозависимость

Как проверить геозависимость:

● явные топонимы в запросе

● сравнить поисковую выдачу по запросу, меняя регион

● коммерческие запросы практически всегда геозависимые
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Типы частотностей - частотность в Яндексе

Базовая частота - это количество запросов, которые содержат в себе 

словосочетание и все его склонения.
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Типы частотностей - частотность в Яндексе

Фразовая частота - включает в себя все склонения данного 

словосочетания, которые запрашивают пользователи.
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Типы частотностей - частотность в Яндексе

“!Точная !частота” - включает только запросы в том виде, в котором они 

вводятся.
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Типы частотностей - частотность в Яндексе

[Оператор квадратные скобки] - Это инструмент, который сообщает о 

частотности строго фиксированного порядка слов (а также с добавлением 

словоформ).
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Типы частотностей - частотность в Яндексе

Все перечисленные операторы можно комбинировать
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А что Google?

Планировщик Google показывает точное соответствие.
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Как определить ВЧ / СЧ / НЧ

● Собрать семантику

● Зафиксировать частотность

● Распределить от полученных значений и ориентироваться на них
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Как определить ВЧ / СЧ / НЧ
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Конкурентность запроса

Как определить конкурентность запроса

● количество документов (результатов) по запросу

● количество страниц с вхождением запроса в title

● количество главных страниц в ТОП 10

● стоимость запроса в контекстной рекламе

● на основе расчета ссылочных параметров страниц в ТОПе

● на основе своих формул
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Размер семантического ядра

Сколько поисковых запросов нужно собирать для сайта?

Все!

А можно не все?

Можно удалить неявные дубли.

Неявные дубли в семантике - это запросы с одинаковым набором слов и в 
одинаковой словоформе, но слова в разном порядке
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Источники получения семантики

● Голова

● Сервисы ПС (Google Keyword Planner, Яндекс Wordstat, Google 

Trends)

● SERP (подсказки, похожие запросы)

● Инструменты SEO аналитики (Search Console, Яндекс Вебмастер)

● Сервисы веб аналитики (Google Analytics, Яндекс Метрика)

● Базы ключевых слов (Serpstat, Ahrefs, Semrush)

● Генерация фраз

● Семантика конкурентов
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Инструменты для обработки семантики

● таблицы и фильтры в них

● таблицы и дополнения (скрипт Ядро для Excel, макрос Деваки для 

OpenOffice)

● Key Collector

● KeyAssort

● онлайн сервисы (Serpstat, Rush Analytics и т.п.)
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Алгоритм сбора:

1. Для одной страницы или с расширением?
2. Поиск маркерных слов (учитываем синонимы).
3. Выгрузка фраз.
4. Удаление дублей, мусорных фраз и нерелевантных запросов.
5. Кластеризация.

Задачи во время сбора семантики:

● удалить мусор
● сгруппировать запросы в рамках одного понятия
● распределить по текущим страницам
● создать новые страницы
● сформировать контент план под популярные страницы
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Типичные ошибки при сборе семантики

1. Собрать 100 запросов и назвать это семантикой.

2. Не то ГЕО.

3. Нетематические запросы.

4. Общие запросы.

5. Удаление ключей “не глядя”.

6. Группировать раньше времени.

7. Не делать бэкапы.

8. Не составлять списки минус слов.



Ос
об

ен
но

ст
и р

аб
от

ы 
по

ис
ко

вы
х с

ис
те

м
Полезная информация:

1. Как составить семантическое ядро без помощи специалиста — 
руководство для владельцев интернет-магазинов

2. Как собрать семантическое ядро и расширить структуру сайта: 
пошаговое руководство

3. Как собрать семантическое ядро самостоятельно?
4. Анализ больших ядер: Скрипт для упрощения классификации запросов
5. Работа с Key Collector: настройка, парсинг, популярные проблемы.

https://netpeak.net/ru/blog/kak-sostavit-semanticheskoe-yadro-ne-obrashchayas-k-spetsialistu-rukovodstvo-dlya-vladeltsev-internet-magazinov/
https://netpeak.net/ru/blog/kak-sostavit-semanticheskoe-yadro-ne-obrashchayas-k-spetsialistu-rukovodstvo-dlya-vladeltsev-internet-magazinov/
https://netpeak.net/ru/blog/kak-sobrat-semanticheskoye-yadro-i-rasshirit-strukturu-sayta-poshagovoye-rukovodstvo/
https://netpeak.net/ru/blog/kak-sobrat-semanticheskoye-yadro-i-rasshirit-strukturu-sayta-poshagovoye-rukovodstvo/
https://serpstat.com/ru/blog/kak-sobrat-semanticheskoe-yadro-samostoyatelno/
https://devaka.ru/articles/oo-categorize-macros
https://www.youtube.com/watch?v=IbS9eYsTFRw


Thanks :)


